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چکیده
در ســال‌های اخیــر بنــدر خمیــر )اســتان هرمــزگان،  ایــران( از ســوی برخی نهادها و شــرکت‌های فعــال در حــوزۀ برندینگ 
شــهری،  عمدتــاً بــر مبنــای مزیــت »تــالاب و جنگل‌هــای حــرا«  معرفــی و بازاریابــی شــده اســت.   ایــن درحالی‌ســت 
کــه اتــکای تک‌بعــدی بــه یــک مؤلفــۀ زیســتی و تبدیــل آن بــه محــور اصلــی نشــان‌وارۀ شــهر، نمــودِ رویکــردی جزءنگر، 
تقلیل‌گــرا و گاه ســوداگرانه در برندینــگ شــهری بــه شــمار می‌آیــد؛  رویکــردی کــه می‌تواند زمینه‌ســاز ناپایداری توســعه و 
مخدوش‌شــدن فهــم جامــع از شــهر گــردد. پژوهــش حاضــر با اتخــاذ رویکــردی کل‌نگر و هستی‌شناســانه به پدیدۀ شــهر، 
تــاش می‌کنــد نشــان دهــد کــه فهــم برند شــهری تنهــا زمانــی پایــدار و معتبر اســت کــه به کلیــت نظام منظر شــهری 

و اجــزای ســازندۀ آن توجه شــود.
روش تحقیــق مبتنــی ‌بــر رویکــرد کیفــی و خوانــش نظام‌منــد منظــر شــهری اســت. بــرای دســتیابی بــه ایــن خوانــش،             

ســه مســیر تحلیلــی دنبال شــد :
1.  مطالعۀ اســناد روشــنفکری و تاریخی )ســفرنامه‌ها، متون آرشــیوی، گزارش‌های محلی( :  به منظور شــناخت 

عناصر اصیل در شــکل‌گیری شــهر.
2.        مشاهدات میدانی  :    برای درک تجربۀ زیسته و عناصر واقعی منظر،  خارج از گفتمان‌های تبلیغاتی.

 ـ  انتقادی محتوا در راستای شناخت کل.  3 .     تحلیل تفسیری  
یافته‌هــا نشــان می‌دهنــد کــه ســه‌گانۀ کــوه،  دشــت و دریــا بنیــان منظــر و هویــت کالبــدی –   فضایــی بنــدر خمیــر را 
تشــکیل می‌دهــد و تنهــا در صــورت توجــه متــوازن بــه این کلیت،  امکان شــکل‌گیری توســعه و برند شــهری پایــدار وجود 
خواهــد داشــت.  هرچنــد تــالاب و جنگل‌هــای حــرا مزیــت نســبی جدید شــهر محســوب می‌شــوند، اما تمرکــز انحصاری 
بــر آن‌هــا  ––  مطابــق برخــی الگوهــای تقلیل‌گــرای برندینگ شــهری  –  می‌توانــد توازن منظر طبیعی و انســانی شــهر را بر 

هــم زنــد و پیامدهــای ناپایدار در پی داشــته باشــد.
 ـکنشــگر در انتهــای پژوهش مجموعــه‌ای از راهبردهــای کلان را برای فهــم و هدایت برندینگ  در راســتای ایــده پژوهشــگر 
شــهری بنــدر خمیــر ارائــه می‌کنــد؛ راهبردهایــی کــه بــر ضــرورت فاصله‌گیــری از رویکردهای تک‌ســاحتی و بازگشــت به 

ادراک نظام‌منــد از شــهر تأکیــد دارند.

واژگان کلیدی: برندینگ شهری،  منظر شهری، رویکرد کل‌نگر، تقلیل‌گرایی در توسعۀ شهری، هویت شهری.

*  این مقاله برآمده از » طرح پژوهشی منظر پیشرفت دریاپایه در هرمزگان « است که در تیم تحقیقاتی پژوهشکده نظر در دی ماه 1401 در حوزه هرمزگان انجام شده است.
Email: Mahdi.hoseinzadeh@ut.ac.ir
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مقدمه و بیان مساله
ــمگیر  ــای چش ــه از ظرفیت‌ه ــت ک ــارس اس ــج ف ــیۀ خلی ــی حاش ــادر تاریخ ــی از بن ــر یک ــدر خمی بن
طبیعــی، فرهنگــی و کالبــدی  بــرای توســعۀ پایــدار دریاپایــه برخــوردار اســت. قــرار گرفتــن 
ــپس  ــی« و س ــی تالاب ــهر مل ــوان »ش ــب عن ــان و کس ــی جه ــهر تالاب ــت 24 ش ــهر در فهرس ــن ش ای
ــم‌زده اســت  ــی رق ــی و بین‌الملل ــرای آن در ســطح مل ــژه ب ــده یونســکو« جایگاهــی وی »شــهر یادگیرن
)محمــودی، 1401، 1(.  ایــن موفقیت‌هــا ســبب شــده‌اند تــالاب و جنگل‌هــای حــرا به‌مثابــه 
ــای  ــا و گروه‌ه ــی نهاده ــر، برخ ــال‌های اخی ــوند و در س ــی ش ــهر معرف ــی ش ــر هویت ــن عناص اصلی‌تری
ــن  ــت همی ــر محوری ــهر را ب ــی ش ــد بازنمای ــاش کرده‌ان ــز ت ــهری نی ــگ ش ــوزۀ برندین ــال در ح فع
مؤلفه‌هــا ســامان دهنــد. بــا وجــود ایــن، مشــاهدات میدانــی نشــان می‌دهــد کــه بنــدر خمیــر واجــد 
مجموعــه‌ای از عناصــر طبیعــی و انســانی دیگــر اســت کــه درک آن‌هــا بــرای فهــم کلیــت منظــر شــهری 
ضــروری اســت. تمرکــز تک‌ســاحتی بــر تــالاب - هرچنــد واجــد ارزش محیطــی و فرهنگــی بــالا- خطــر 
نادیــده گرفتــن ســایر ابعــاد منظــر و فروکاســتن هویــت شــهر بــه یــک مؤلفــۀ زیســتی را بــه همــراه 
دارد. چنیــن رویکــردی نه‌تنهــا می‌توانــد مانــع شــکل‌گیری برنــد شــهری پایــدار شــود، بلکــه ممکــن 
اســت بــا برهــم‌زدن تــوازن میــان اجــزای اصلــی شــهر، فراینــد توســعه را نیــز بــه مســیرهای ناپایــدار 

ســوق دهــد.
بــر ایــن اســاس، ضــرورت دارد بنــدر خمیــر نــه از زاویــه‌ای تقلیل‌گرایانــه، بلکــه بــا رویکــردی کل‌نگــر 
و مبتنی‌بــر فهــم نظام‌منــد شــهر نگریســته شــود؛ رویکــردی کــه بتوانــد روابــط معنــادار میــان عناصــر 
ــرار  ــدار ق ــازی پای ــزی و هویت‌س ــای برنامه‌ری ــرده و مبن ــکار ک ــی را آش ــی و اجتماع ــی، تاریخ طبیع

گیــرد.
توســعۀ پایــدار شــهری مســتلزم آن اســت کــه میــان اجــزا و مؤلفه‌هــای متعــدد شــهر پیونــدی معنــادار، 
ــر اســاس برداشــت‌های  ــه ب ــگ ک ــا برندین ــزی ی ــوع برنامه‌ری ــر ن ــرار شــود. ه ــوازن برق منســجم و مت
ــی آن  ــط درون ــام رواب ــهر و نظ ــای ش ــت از پیچیدگی‌ه ــه غفل ــر ب ــرد، ناگزی ــکل گی ــی ش تک‌عامل
ــالاب  ــت ت ــر محوری ــاً ب ــر عمدت ــدر خمی ــهری بن ــگ ش ــر، برندین ــال‌های اخی ــد. در س ــد انجامی خواه
ــر،  ــن عناص ــی ای ــای واقع ــم ارزش‌ه ــه به‌رغ ــردی ک ــت؛ رویک ــه اس ــورت گرفت ــرا ص ــای ح و جنگل‌ه

ــت. ــایی اس ــل شناس ــودمحوری در آن قاب ــی و س ــکاری از تقلیل‌گرای ــانه‌های آش نش
ایــن در حالــی اســت کــه بررســی میدانــی و تحلیلــی منظــر شــهری بنــدر خمیــر نشــان می‌دهــد کــه 

رویکردهــای موجــود در برندینــگ شــهری بنــدر خمیــر چگونــه عناصــر 
ــی  ــی می‌کننــد و چــه نشــانه‌هایی از تقلیل‌گرای هویتــی شــهر را بازنمای

ــود؟ ــاهده می‌ش ــا مش ــودن در آن‌ه ــاحتی ب ــا تک‌س ی
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ــا درک  ــالاب و جنگل‌هــای حــرا اســتوار اســت و تنه ــر عناصــری بیــش از ت ــی شــهر ب ســاختار هویت
همزمــان و کامــل ایــن عناصــر در ارتبــاط بــا هــم می‌توانــد مبنــای برندینــگ شــهری و توســعۀ پایــدار 

باشــد.
ــح  ــهر، و ترجی ــص از ش ــورات ناق ــکل‌گیری تص ــعه، ش ــداری توس ــر ناپای ــت، خط ــن کلی ــت از ای  غفل

ــی دارد. ــی را در پ ــه محل ــدت جامع ــع بلندم ــر مناف ــدت ب ــع کوتاه‌م مناف
ــانه‌های  ــان، نش ــان ادراک انس ــد می ــه پیون ــوزه‌ای ک ــوان ح ــهری به‌عن ــر ش ــری منظ ــوب نظ چارچ
ــز از  ــرای پرهی ــبی ب ــزار نظــری مناس ــد، اب ــرار می‌ده ــه ق ــورد مطالع ــی را م ــازمان فضای ــهری و س ش
ــهر  ــم ش ــکان فه ــر، ام ــانه در منظ ــرد هستی‌شناس ــود. رویک ــوب می‌ش ــی محس ــوع تقلیل‌گرای ــن ن ای
به‌مثابــه یــک کل نظام‌منــد را فراهــم می‌کنــد؛ کلیتــی کــه تنهــا از رهگــذر مطالعــه عناصــر تاریخــی، 

ــل خوانــش اســت. طبیعــی، فرهنگــی و معنایــی آن قاب
از این رو، پرســش اصلی پژوهش آن است که:

ــی شــهر را  ــه عناصــر هویت ــر چگون ــدر خمی ــگ شــهری بن ــای موجــود در برندین 1.	 رویکرده
بازنمایــی می‌کننــد و چــه نشــانه‌هایی از تقلیل‌گرایــی یــا تک‌ســاحتی بــودن در آن‌هــا 

مشــاهده می‌شــود؟
ــوان  ــه می‌ت ــد و چگون ــر کدام‌ان ــدر خمی ــی بن ــت کل ــکیل‌دهنده هوی ــه‌ای تش ــر پای 2. عناص
ــی اســتخراج کــرد؟  ــک و فضای کلیــت نظــام شــهری آن را از خــال شــواهد تاریخــی، اکولوژی
3. کــدام راهبردهــا می‌تواننــد برندینــگ شــهری بنــدر خمیــر را از رویکردهــای تک‌بعــدی بــه 

ســمت نگاهــی کل‌نگــر و نظام‌منــد هدایــت کننــد؟
ــا  ــاری رســاند ت ــران شــهری و متخصصــان ایــن حــوزه ی ــه مدی ــد ب ــه ایــن پرســش‌ها می‌توان پاســخ ب
ــر را  ــدر خمی ــای توســعه و ســاختار کلان منظــر شــهری بن ــی، ظرفیت‌ه ــان عناصــر هویت نســبت می
بازبینــی و کنتــرل نماینــد. تفــاوت رویکــرد و روش مقالــۀ حاضــر بــا مطالعــات پیشــین در پارادایــم و 
چارچــوب نظــری منظــر اســت. درواقــع ایــن پژوهــش در واقــع بــه دنبــال کشــف عناصــر اصلــی منظــر 
شــهر و رابطــۀ بیــن آن‌هــا بــه روش کیفــی از طریــق مطالعــۀ وجــوه هســتی شناســانه بــه منظــور فهــم 

کلیــت شــهر اســت.

مبانی نظری
برندینــگ شــهری طــی دو دهــۀ اخیــر بــه یکــی از محورهــای اصلــی پژوهــش در برنامه‌ریــزی شــهری، 
ــود،  ــاده‌ترین شــکل خ ــوم در س ــن مفه ــل شــده اســت. ای ــی شــهری تبدی ــکان و حکمران ــی م بازاریاب
بــه فراینــد تعریــف، مدیریــت و انتقــال هویــت شــهر بــه مخاطبــان داخلــی و خارجــی اشــاره دارد؛ امــا 
ادبیــات معاصــر نشــان می‌دهــد کــه برندینــگ شــهری فراتــر از یــک ابــزار بازاریابــی بــوده و در پیونــد 
 .)Kavaratzis & Kalandides,2015( ــا سیاســت، قــدرت و ســاختارهای اجتماعــی قــرار دارد تنگاتنــگ ب
ــری  ــش رقابت‌پذی ــرای افزای ــزاری ب ــوان اب ــاً به‌عن ــهری عمدت ــگ ش ــتین، برندین ــای نخس در رویکرده
شــهرها، جــذب گردشــگر، ســرمایه و بهبــود تصویــر شــهری تحلیــل می‌شــد. آثــار اولیــه ماننــد نظریــۀ 
»هگــزای برنــد« آنهولــت، هویــت مــکان را در قالــب مجموعــه‌ای از ویژگی‌هــای ثابــت و قابــل مدیریــت 
ــژه در  ــگاه، به‌وی ــن ن ــه ای ــد ک ــان می‌ده ــر نش ــای جدیدت ــا پژوهش‌ه ــد )Anholt,2010(. ام می‌دیدن
دورۀ پــس از ۲۰۱۵، بــا انتقــادات جــدی مواجــه شــده اســت. منتقــدان اســتدلال می‌کننــد کــه تقلیــل 
شــهر بــه یــک »محصــول«، کاهــش پیچیدگــی آن بــه یــک »شــعار« و تمرکــز بــر تصویــر خارجــی، باعث 
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.)Lucarelli,2018( حــذف تنــوع فرهنگــی، فرایندهــای اجتماعــی و تجربــۀ زیســتۀ ســاکنان می‌شــود
ــد  ــن محورهــای نق ــی در برندینــگ شــهری« یکــی از مهم‌تری ــن چارچــوب، مفهــوم »تقلیل‌گرای در ای
ــک  ــه ی ــه و تاریخــی شــهر ب ــت چندلای ــای فروکاســتن هوی ــه معن ــی ب ــه شــمار مــی‌رود. تقلیل‌گرای ب
ــای  ــد برنده ــب تولی ــچ موج ــز و هت ــه کاواریت ــه گفت ــه ب ــری ک ــت؛ ام ــرد اس ــۀ منف ــا مؤلف ــر ی تصوی
 .)Kavaratzis & Hatch, 2020( فاقــد عمــق معنایــی و سیاســت‌گذاری‌های ســطحی‌نگر می‌شــود
ــی مســلط  ــای بازاریاب ــاً توســط رویکرده ــگ عمدت ــوع برندین ــن ن ــه ای ــد ک ــا نشــان می‌دهن پژوهش‌ه
هدایــت می‌شــود و کمتــر بــه پایــداری اجتماعــی، تاریــخ زیســته و روابــط قــدرت در شــهر توجــه دارد 
ــتمی  ــر و سیس ــای کل‌نگ ــترش رویکرده ــات، گس ــر در ادبی ــم دیگ ــول مه )Boisen et al, 2018(. تح
اســت. در دیــدگاه کل‌نگــر، برندینــگ بایــد از »بازنمایــی« بــه ســمت »درک« و »معناســازی جمعــی« 
ــد،  ــت جدی ــک هوی ــا طراحــی ی ــه ب ــد شــهر ن ــن، برن ــد )Zenker & Braun, 2017(. بنابرای حرکــت کن
ــان عناصــر شــکل‌دهنده سیســتم شــهر ســاخته می‌شــود.  ــط می ــا کشــف و روشــن‌کردن رواب بلکــه ب

ــده‌اند.  ــرح ش ــدی مط ــور ج ــز به‌ط ــور نی ــارکتی و تجربه‌مح ــای مش ــن، رویکرده همچنی
در ایــن چارچــوب، شــهروندان به‌عنــوان تولیدکننــدگان اصلــی معنــا و تجربــۀ شــهری در شــکل‌گیری 
ــهروندان و  ــذف ش ــه ح ــد ک ــن باورن ــر ای ــدان ب ــد )Vuignier, 2017(. منتق ــی دارن ــش اساس ــد نق برن
ــهری  ــت‌های ش ــت سیاس ــد و شکس ــاری برن ــب بی‌اعتب ــگ، موج ــد برندین ــی از فراین ــان محل ذی‌نفع

.)Kavaratzis & Giovanardi,2019( می‌شــود 
ــک  ــهری از ی ــگ ش ــه برندین ــد ک ــان می‌ده ــی ۲۰۱۵– ۲۰۲۵ نش ــات بین‌الملل ــی، ادبی ــور کل به‌ط
ــر  ــور و مبتنی‌ب ــارکتی، عدالت‌مح ــر، مش ــی کل‌نگ ــمت نگاه ــه س ــاز ب ــه و ساده‌س ــرد بازاریابان رویک
هویــت واقعــی و چندلایــه شــهر حرکــت کــرده اســت. ایــن چرخــش نظــری بــا محورهایــی همچــون 
نقــد تقلیل‌گرایــی، آمــوزش حساســیت نســبت بــه پیچیدگــی شــهر و تحلیــل قــدرت در تولیــد تصویــر 
شــهری همــراه اســت. چنیــن نگرشــی زیربنــای لازم بــرای تحلیــل انتقــادی برندینــگ شــهری و ارائــۀ 

ــازد. ــم می‌س ــهر را فراه ــدی ش ــم چندبع ــداری و فه ــر پای ــای مبتنی‌ب راهبرده
در میــان دیدگاه‌هــای مختفــی کــه شــهر را مــورد مطالعــه و بررســی قــرار می‌دهنــد، نگــرش سیســتمی 
ــا  ــط ب ــزای مرتب ــکل از اج ــد و متش ــد، هدفمن ــودی واح ــه آن را موج ــرد ک ــه آن می‌نگ ــه‌ای ب از زاوی
ــر اســت کــه از نظــرگاه نگــرش  ــه واقعیــت شــهر نزدیک‌ت ــه عبارتــی قرائتــی ب یکدیگــر می‌شناســد. ب
سیســتمی کــه بــه ماهیــت کلــی شــهر نزدیک‌تــر اســت آن را مــورد بررســی قــرار دهــد. طبــق ایــن 
نــگاه، شــهر یــک کل اســت؛ یــک سیســتم متشــکل از اجــزای گوناگــون کــه در راســتای تحقــق هدفــی 
مشــخص هــر یــک نقشــی بــر عهــده دارنــد و در رابطــه بــا یکدیگــر مفهومــی بنــام شــهر را در ذهــن 

ــد.  مخاطــب خــود شــکل می‌دهن
منظــر، بــه عنــوان دیســیپلین جدیــد، اگرچــه در دوران تأســیس اشــتراکات زیــادی بــا علــوم کشــاورزی 
ــرح  ــر مط ــیپلین کل‌نگ ــوان دیس ــود را به‌عن ــی خ ــای اصل ــاً نیازه ــت، تدریج ــت داش ــط زیس و محی
ــن  ــارز منظــر، تبیی ــت ب ــد. خصوصی ــری« برآم ــای خــاص »كل‌نگ ــن روش‌ه ســاخت و در صــدد تبیی
ــای  ــود، در نظریه‌ه ــت وج ــر اصال ــری مبتنی‌ب ــم فلســفی کل‌نگ ــر اســت. مفاهی ــدگاه کل‌نگ ــی دی علم
ــردی را  ــه حوزه‌هــای کارب ــا ورود آن ب ــوده اســت. ام ــروز مطــرح ب ــا ام فیلســوفان از دورۀ کلاســیک ت
می‌تــوان بیــش از همــه بــه منظــر نســبت داد. طــرح نظریــۀ مــکان به‌مثابــه جغرافیایــی کــه بــا تاریــخ 
عجیــن شــده، نخســتین تعبیــر غیــر فیزیکــی بــه فضــا مطــرح شــد. ایــن تعریــف در عرصــۀ معمــاری 
ــه فضــای  ــاختاری در نحــوۀ اندیشــیدن ب ــر س ــه تغیی ــت و بی‌آنک ــرار گرف ــتقبال ق ــورد اس ــهر، م و ش
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کلاســیک و تعریــف آن ایجــاد کنــد، ابعــاد جدیــد بــه آن، فضــا را موجــودی انضمامــی و حاصــل جمــع 
جبــری صفــات تاریخــی و کالبــدی معرفــی کــرد. در حالی‌کــه دیــدگاه کل‌نگــر، قائــل بــه تفکیــک دو 
وجــه عینــی و ذهنــی فضــا نیســت، زیــرا آن‌هــا را نــه دو وجــه مســتقل کــه دو تعبیــر. از یــک حقیقــت 
ــۀ  ــا مداخل ــزی و ی ــه، برنامه‌ری ــه مطالع ــن، هرگون ــوری، 1398(. بنابرای ــد )منص ــی می‌کن ــد معرف واح
ــر،  ــر منظ ــرد کل‌نگ ــا رویک ــش ب ــت. خوان ــهر اس ــت ش ــناخت کلی ــتلزم ش ــهر مس ــده در ش ارتقاءدهن

درکــی کلــی و سیســتمی از شــهر را  در اختیــار متخصصــان قــرار خواهــد داد. 
بــا توجــه بــه رویکــرد انتقــادی پژوهــش نســبت بــه برندینــگ ســوداگرانه، مباحــث نظــری ایــن بخــش 
ــن ویژگی‌هــای  ــز اســت. تعیی ــاد مســئله و پیامدهــای برســاخت‌های تک‌بعــدی متمرک ــن ابع ــر تبیی ب
ــی و ادراکــی  ــه تحلیــل تاریخــی، فضای ــکا ب ــوب در مــورد بنــدر خمیــر نیازمنــد ات ــدِ مطل ــی برن ایجاب

خــودِ شــهر اســت؛ کــه در ادامــه بــه آن پرداختــه خواهــد شــد.

روش تحقیق
ایــن پژوهــش بــا رویکــردی کیفــی- تفســیری و نقادانــه انجــام شــده اســت و مبتنی‌بــر تحلیــل مــوردی 
بنــدر خمیــر به‌عنــوان چشــم‌اندازی کــه در آن روابــط میــان منظــر شــهری، مؤلفــۀ طبیعــی تــالاب و 
برســاخت‌های ســوداگرانه برندینــگ شــهری قابــل واکاوی اســت. هــدف، نــه تولیــد یــک روایــت بــازاری 
و ترویجــی از شــهر، بلکــه افشــای ســازوکارهای برســاخت معنــا، قــدرت و تصویرســازی در فرایندهــای 
ــانه  ــای زیســتی، تاریخــی و هستی‌شناس ــب واقعیت‌ه ــه اغل ــازوکارهایی ک ــگ شــهری اســت؛ س برندین

شــهر را نادیــده می‌گیرنــد. بنابرایــن روش تحقیــق، ترکیبــی از چنــد محــور اســت:
ــای  ــیوی، گزارش‌ه ــون آرش ــفرنامه‌ها، مت ــی )س ــنفکری و تاریخ ــناد روش ــه اس مطالع

ــهر. ــکل‌گیری ش ــل در ش ــر اصی ــناخت عناص ــور ش ــه منظ ــی(: ب محل
تحلیــل تفســیری- انتقــادی محتــوا: از طریــق مطالعــۀ منابــع و همچنیــن بررســی وجــه 
ــی  ــرای ارزیاب ــهر ب ــت ش ــل شــکل‌گیری کلی ــا عل ــت ی ــم عل ــه منظــور فه تســمیه ب
ــا  ــازی ی ــازی، پنهان‌س ــهری برجسته‌س ــگ ش ــر در برندین ــر منظ ــه عناص ــه چ اینک

ــوند. ــی می‌ش ــادرۀ معنای مص
ــارج از  ــر، خ ــی منظ ــر واقع ــته و عناص ــۀ زیس ــرای درک تجرب ــی: ب ــاهدات میدان مش

تبلیغاتــی.  گفتمان‌هــای 
ایــن روش بــه پژوهــش امــکان می‌دهــد تا تضــاد میــان »هویت هستی‌شناســانه شــهر« 
ــه  ــد چگون ــان ده ــد و نش ــکار کن ــگ« را آش ــوداگرانه برندین ــازی‌های س و »تصویرس
ــزار  ــه اب ــده و ب ــی ش ــی بازنمای ــورت گزینش ــالاب( به‌ص ــل ت ــا )مث ــی مؤلفه‌ه برخ

ــل می‌شــوند. ــازاری تبدی ــا ب ــی اقتصــادی ی ارزش‌افزای

ــر  ــر، ب ــش منظ ــناخت و خوان ــور ش ــه منظ ــهر ب ــی ش ــۀ کیف مطالع
ــفرنامه‌ها ــی و س ــار تاریخ ــر آث ــع کل‌نگ ــای مناب مبن

ــته،  ــر در گذش ــدر خمی ــی بن ــاختار کل ــر و س ــناخت منظ ــرای ش ــش ب ــن پژوه ای
ــه  ــار تکی ــته‌های دورۀ قاج ــفرنامه‌ها و نوش ــژه س ــی به‌وی ــر تاریخ ــع کل‌نگ ــر مناب ب
می‌کنــد؛ زیــرا ســفرنامه‌ها ادراکات بی‌واســطه نویســندگان از شــهر و محیــط را 
ثبــت کرده‌انــد و یکــی از معتبرتریــن منابــع بــرای فهــم روابــط کالبــدی، اقتصــادی 

برندینگ شهری 
زمانی واجد اصالت 
و اعتبار است که 
برآمده از کلیت 
ادراکی، تاریخی 
و هویتی مکان 
باشد؛ کلیتی که 
در تداوم هویت 
و در پیوند میان 
ساختار فضایی، 
تجربۀ زیسته، 
معنای مکان شکل 
می‌گیرد. هر گونه 
تقلیل برند به یک 
روایت تک‌بعدی یا 
برساخت تبلیغی، 
گسستی میان 
شهر و واقعیت آن 
ایجاد می‌کند. برند 
معتبر نیازمند فهم 
عمیق و تفسیری از 
ظرفیت‌های مکان 
است.
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ــا توجــه بــه فقــدان اســناد کافــی از گذشــته  و اجتماعــی شــهرها در هــر دوره محســوب می‌شــوند. ب
ــم  ــزارش محمدابراهی ــلطنه و گ ــته‌های سدیدالس ــژه نوش ــاری، به‌وی ــفرنامه‌های قاج ــر، س ــدر خمی بن

ــن تحلیــل هســتند. ــی ای ــع اصل ــی، مناب کازرون
سدیدالســلطنه، شــاعر و مــورخ اواخــر قاجــار و اوایــل پهلــوی، از دقیق‌تریــن توصیف‌کننــدگان بنــدر 
خمیــر اســت. وی موقعیــت جغرافیایــی شــهر را میــان کــوه و دریــا دانســته و بــه معــادن مهــم نمــک، 
ــلطنه، 1363، 4(.        ــد )سدیدالس ــاره می‌کن ــازی اش ــاروج‌پزی و سفال‌س ــع س ــرد، و صنای ــچ و گوگ گ
او همچنیــن دیــوار دفاعــی‌ای را توصیــف می‌کنــد کــه از فــراز کــوه تــا دریــا امتــداد داشــته و دارای 
برج‌هــا و ســنگرهایی بــرای حفاظــت شــهر بــوده اســت )همــان، 5(. ایــن توصیــف اهمیــت موقعیــت 

راهبــردی بنــدر خمیــر را در گذشــته نشــان می‌دهــد.
سدیدالســلطنه وضعیــت کالبــدی شــهر را نیــز شــرح می‌دهــد: بناهــا عمدتــاً از خشــت و گل بــا انــدود 
ــح ســنگ و ســاروج وجــود داشــته  ــا مصال ــه‌ای قدیمــی ب ــچ ســاخته شــده و در خــارج شــهر قلع گ
اســت. ایــن قلعــه بــا ســاختاری مربــع، برج‌هــای مــدور، آب‌انبــار مرکــزی و عمــارت دوطبقــه، حــدود 

صــد ســال قدمــت داشــته و از نظــر فــرم بــا قــاع لارک و قشــم تفــاوت داشــته اســت )همــان، 5(.
نظــام معیشــتی بنــدر خمیــر برخــاف الگــوی رایــج بنــادر خلیــج فــارس کــه بــر دریــا متکــی اســت، 
بیشــتر مبتنی‌بــر معــادن و فعالیت‌هــای مرتبــط بــا کوهســتان بــوده اســت. مــردم از صیــد، کارگــری، 

ــلطنه، 1363، 6(.  ــد )سدیدالس ــاش می‌کرده‌ان ــرار مع ــترداری ام ــزی و ش ــازی، گچ‌پ ساروج‌س
 تــالاب و جنگل‌هــای حــرا کــه امــروز هویــت نمادیــن شــهر محســوب می‌شــوند، در گذشــته عمدتــاً 
به‌عنــوان منبــع علوفــه دام مــورد بهره‌بــرداری قــرار می‌گرفتنــد؛ موضوعــی کــه نشــان‌دهنده 

ــان، 6(. ــه تالاب‌هاســت )هم ــردم نســبت ب ــی م ــادن در زندگ ــوه و مع ــت بیشــتر ک اهمی
ــا  ــق برکه‌ه ــا، از طری ــوه و دری ــان ک ــت می ــهر در دش ــری ش ــه قرارگی ــه ب ــا توج ــز ب ــن آب نی تأمی
ــع  ــیرین سرازیرشــده از کوهســتان را جم ــر 1( آب ش ــا )تصوی ــن آب‌انباره ــام می‌شــده اســت. ای انج
می‌کردنــد و نقــش مهمــی در شــکل‌گیری هســتۀ اولیــه شــهر داشــتند )سدیدالســلطنه، 1363، 15(.

تصویر 1. برکه )آب انبار( با قرار گیری مناسب در دشت مابین کوه و دریا، با هدایت آب بر عوارض طبیعی زمین، محل جمع آوری آب شیرین 
مصرفی در شهر بوده اند. وجود این عناصر در این مکان یکی از نشانه‌های شکل‌گیری هستۀ اولیه شهر در دشت بوده است.  مأخذ: نگارنده.
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ــدود ۴۰۰  ــر را ح ــدر خمی ــت بن ــار جمعی ــار قاج ــه درب ــود ب ــزارش خ ــی در گ ــم کازرون محمدابراهی
خانــوار و همگــی کارگــران معــدن گوگــرد معرفــی می‌کنــد. او تأکیــد می‌کنــد کــه ایــن گــروه تحــت 

ــان کار در معــدن بــوده اســت )کازرونــی، 1367، 120(.  نظــارت بیگلربیگــی بــوده و تنهــا شــغل آن
ــه  ــا شــتر ب ــدن ب ــرد از مع ــوده و گوگ ــر( ب ــک فرســنگ )حــدود ۶ کیلومت ــا ی ــا دری ــدن ت ــۀ مع فاصل

ــان، 122(. ــت )هم ــده اس ــادر می‌ش ــاس ص ــه بندرعب ــپس ب ــل و س ــاحل منتق س
ــا ۱۳۳۲ بنــدر خمیــر ۲۱ کشــتی  براســاس گــزارش لوریمــر و سدیدالســلطنه، در ســال‌های ۱۳۲۴ ت
بادبانــی داشــته و صــادرات آن شــامل ماهــی، آهــک، ســنگ آســیا و گوگــرد بــوده اســت. همچنیــن 
کشــف معــادن نیــکل در کــوه کشــار و کــوه انگــور باعــث رونــق اقتصــادی موقــت شــهر شــده اســت 

ــر، ج 8، 1016(. ــلطنه، 1371، 218؛ لوریم )سدیدالس
آب  وجــود  شــامل  آبادانــی  معیارهــای  ایــران،  جنــوب  تاریــخ  پژوهشــگران  تحلیــل  مطابــق 
اســت  بــوده  بهره‌بــرداری  قابــل  منابــع  و  مناســب  دسترســی  حاصلخیــز،  خــاک  شــیرین، 
ــر  ــن عناص ــفرنامه‌ها، مهم‌تری ــای س ــاس داده‌ه ــر اس ــکاران، 1392، 67(. ب ــمیرانی و هم ــدی ش )مفی
مؤثــر بــر منظــر و زندگــی مــردم بنــدر خمیــر در گذشــته شــامل کــوه، معــادن )گــچ، گوگــرد، نمــک( 

ــت. ــوده اس ــا ب و دری

مؤلفه‌ها و عناصرویژگی‌ها

بین کوه و دریاموقعیت جغرافیایی، طبیعی و محیطی

ساختمان‌های گلی، سنگ و ساروج با اندود گچکالبدی

ساروج‌پزی و سفالگری، صید ماهی، کشتیرانیاقتصاد و مشاغل

گچ، گوگرد و نمکمنابع و معادن

مسلمان- اغلب سنی و اندک شیعهمذهب

جمع‌آوری آب در برکه‌ها از طریق جریان آب کوه در شیب طبیعی زمینتأمین آب شیرین

جدول 1. عناصر و مؤلفه‌های شکل‌دهندۀ کلیت بندر خمیر بر اساس منابع

بررسی وجه تسمیه بندر خمیر
ــانه  ــت هستی‌شناس ــینه و هوی ــاره پیش ــم درب ــرنخ‌هایی مه ــد س ــهرها می‌توان ــمیه ش ــی وجه‌تس بررس
ــق  ــت دقی ــن عل ــی، تعیی ــرات تاریخ ــان و تغیی ــت زم ــل گذش ــه دلی ــد ب ــد، هرچن ــم کن ــا فراه آن‌ه
ــذاری و  ــل مختلفــی در نام‌گ ــه قدکســاز، عوام ــه گفت ــذاری بســیاری از شــهرها دشــوار اســت. ب نام‌گ
ــل  ــت، مســیرهای ارتباطــی، عوام ــه گســترش روســتاها، امنی ــد؛ از جمل شــکل‌گیری شــهرها دخیل‌ان
ــل اداری  ــی و عوام ــائل نظام ــادی، مس ــای اقتص ــادن، فعالیت‌ه ــاورزی، مع ــود آب، کش ــی، وج مذهب

ــاز، 1375، 3(. )قدکس
ــام  ــا، ن ــن دیدگاه‌ه ــی از مهم‌تری ــود دارد. یک ــی وج ــای گوناگون ــر« روایت‌ه ــام »بندرخمی ــارۀ ن درب
ــت آب  ــرای هدای ــا ب ــه پرتغالی‌ه ــاروجی ک ــنگی و س ــازه‌ای س ــد؛ س ــره« می‌دان ــه از »خُم را برگرفت
ــط  ــفالگری مرتب ــه س ــر را ب ــام خمی ــر ن ــت دیگ ــد. روای ــتفاده می‌کردن ــا اس ــه برکه‌ه ــتان ب کوهس
ــن  ــده و همی ــر« می‌ش ــی »خمی ــکل‌دهی مدت ــش از ش ــد پی ــه بای ــاک رس منطق ــرا خ ــد؛ زی می‌دان

ــت. ــده اس ــهر ش ــذاری ش ــب نام‌گ ــد موج فراین
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گروهــی واژه »خُمــر« به‌معنــای شــراب را منشــأ نــام می‌داننــد، زیــرا تولیــد شــراب از خرمــا و انگــور 
ــد  ــز معتقدن ــی نی ــد. برخ ــغول بوده‌ان ــن کار مش ــه ای ــز ب ــا نی ــته و پرتغالی‌ه ــابقه داش ــه س در منطق
ــده  ــن پدی ــر از ای ــام خمی ــد و ن ــر درمی‌آی ــت خمی ــه حال ــی ب ــس از بارندگ ــهر پ ــراف ش ــاک اط خ

طبیعــی گرفتــه شــده اســت.
فرضیــه مهــم دیگری نام خمیر را تحول‌یافته »کوه مهر« می‌داند: 

ــری« و  ــر«. وجــود روســتای »گومی ــر« → »خمی ــر« → »کمی ــر« → »کومی ــر« → »کومه ــوه مه »ک
ــه‌کار  ــای زرتشــتی ب ــه معن ــته ب ــور« در گذش ــوری« در کوهســتان—که واژۀ »گ ــام »گ ــه ن ــی ب مکان
ــن  ــتیان در ای ــور زرتش ــال حض ــان‌دهنده احتم ــد و نش ــت می‌کن ــه را تقوی ــن فرضی ــه — ای می‌رفت

ناحیــه اســت.
ــه  ــه ب ــن ک ــن از یم ــی که ــام قوم ــد؛ ن ــر« می‌دان ــده از »حمی ــر را مشتق‌ش ــام خمی ــر ن ــت دیگ روای
شــمال خلیــج فــارس مهاجــرت کرده‌انــد و در اثــر تغییــرات آوایــی »ح« بــه »خ« تبدیــل شــده اســت.

به‌معنــای  بــوده،  بنــدر »جمیــر«  نــام قدیمــی  اســت  نیــز معتقــد  افشــار سیســتانی  ایــرج 
»محــل اجتمــاع مــردم«. احتمــال دارد ایــن منطقــه در گذشــته محــل گردهمایی‌هــای آیینــی بــوده 

ــود ــده می‌ش ــز دی ــی نی ــرا« دب ــه »جمی ــام در محل ــن ن ــابه ای ــد. مش باش
.)/ https: khamirtourism.ir/about قتالی، 1398، به نقل از پایگاه اطلاغ رسانی خمیر تورسیم، قابل دسترس در(

ــوان  ــر، آن چــه می‌ت ــدر خمی ــون وجــه تســمیه بن ــر شــده پیرام ــوارد ذک ــت م ــدم قطعی ــم ع علی‌رغ
ــه در  ــی منطق ــی و فرهنگ ــی، جغرافیای ــات تاریخ ــاوه مطالع ــه ع ــوق ب ــوارد ف ــه م ــد هم از براین
ــرای  ــر ب ــذاری خمی ــه نام‌گ ــه ب ــرد، آن اســت ک ــتنتاج ک ــن پژوهــش اس ــوال ای ــدف و س راســتای ه
ــهر  ــی از ش ــا ویژگی‌های ــته ی ــای وابس ــادن، فعالیت‌ه ــع، مع ــوه، مناب ــۀ ک ــم از مجموع ــدر مه ــن بن ای
بــه غیــر از تــالاب و دریــا بــوده اســت. ایــن نکتــه بیانگــر میــزان اهمیــت کــوه و دشــت در گذشــته 
ــا  ــدد، نقــش دری ــل متع ــه دلای ــر ب ــد درســال‌های اخی ــر چن ــوده اســت. ه ــا ب ــه دری شــهر نســبت ب
)تــالاب و جنگل‌هــای حــرا( در زندگــی مــردم پررنــگ تــر شــده اســت؛ امــا بررســی مؤلفه‌هــای مهــم 
ــهر  ــن ش ــام منظری ــر از نظ ــی کامل‌ت ــه فهم ــا را ب ــر م ــی بزرگ‌ت ــازۀ زمان ــر در ب ــدر خمی ــی بن ادراک

ــد.  ــت می‌کن هدای

بحث و یافته‌های میدانی
ــالاب  ــن واقعیــت شــد کــه ت ــه فهــم ای ــی از شــهربندر خمیــر منجــر ب مشــاهدات و یافته‌هــای میدان

ــن شــهر نیســت. ــت منظری ــازندۀ هوی ــی س ــی عنصــر اصل ــرا به‌تنهای ــای ح ــا جنگل‌ه ی
شناســایی‌هایی مبنی‌بــر اهمیــت عناصــری طبیعــی و مصنــوع در منظــر شــهر موجــب ایجــاد 
ــه ابعــاد دیگــر منظــر شــهر را بیــش از پیــش  ــزوم توجــه ب ــد، کــه ل ــن پژوهــش گردی ســوال‌های ای

ــود. ــاره نم ــدول 2 اش ــده در ج ــرح ش ــوارد مط ــه م ــوان ب ــم می‌ت ــن مه ــاخت.  از ای ــکار س آش
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یافته‌های عناصر58

توضیحاتمیدانی

عی
طبی

قرارگیری   شهر با فاصله  
نسبت  به دریا

تصویر 3. غلی‌رغم سنت حاکم بر بسیاری از شهرهای بندری، در خمیر، مرکز تاریخی شهر با فاصله از دریا شکل گرفته است. 
این امر ناشی از آن بوده که اساساً دریا در شکل‌گیری هستۀ اولیۀ شهر به طور مستقیم نقش ایفا نمیکرده است؛ در حالی 
که به بتدریج در فرایند توسعۀ معاصر، شهر به دریا متصل میشوند که ناشی از نقش جدید دریا در زنگی مردم شهر است.

Google earth :مأخذ

موقعیت خاص مرکز 
شهر )قلعه و بازار( در 
قرارگیری نسبت به کوه

تصویر 4. نحوۀ قرارگیری شهر مابین کوه و دریا موقعیت جغرافیایی آن را خاص کرده است. مأخذ: 
Google earth

نحوۀ ارتباط شهر با دریا 
)قلمرو یا لبه(: قرارگیری 

جنگلهای حرا 
)مانع کشتیرانی و 
شکل‌گیری بندر(

تصویر 5. وجود جنگل‌های حرا نه‌تنها عاملی برای ایجاد شهر محسوب نمی‌شود بلکه به دلیل مختل کردن 
iranwonders.com :پهلو گرفتن کشتی، از این زاویه مانع شکلگیری شهر بندر هم بوده است. مأخذ

منابع و معادن، شهرت به 
شهر ساروج

در بندر خمیر کوه در کنار دریا نقش مادر را برای شهر ایفا می کند. معادن و منابع موجود در این 
سرزمین، نقش آن را در اذهان شاخص نموده است.

محدود شدن قلمرو 
شمالی شهر با رشته 

کوهها )تصویر4(

تصویر 6. قرارگیری شهر در پای کوه ، شخصیت آن را متمایز کرده است. کوه در منظر شهری بندر خمیر 
Google earth :از عناصر مهم تلقی می‌شود. مأخذ

جدول 2. چکیدۀ یافته‌های پژوهش.

 [
 D

ow
nl

oa
de

d 
fr

om
 jc

r-
sj

.c
om

 o
n 

20
26

-0
4-

30
 ]

 

                             9 / 12

https://jcr-sj.com/article-1-60-fa.html


شماره ششم
اردیبهشت 1405

59

وع
صن

م

آب انبارهای جمع‌آوری 
آب شیرین در راستای 
شیب و عوارض طبیعی 
زمین مابین کوه و دریا 

)تصویر 2(
تصویر 7. احداث آب انبارها در نقاط خاص از شهر که آب سرازیر شده از کوه را در خود جمع‌آوری می‌کند به جهت قرارگیری 

در پای کوه از دیگر عناصر مهم در منظر بندر خمیر است. مأخذ: نگارنده.

عناصر مصنوع همچون 
مساجد تک مناره )به 
عنوان عناصر جدید و 
مصنوع در منظر شهر(

تصویر 8.  مراکز مذهبی همچون مساجد اهل تسنن عناصری قال توجه در منظر شهری بندر خمیر هستند که راوی عقاید 
و فرهنگ مردم سرزمین است. مآخذ: نگارنده.

 ادامه جدول 2.

نتیجه‌گیری
ــاوت از  ــری متف ــر تصوی ــدر خمی ــق بن ــۀ دقی ــه مطالع ــد ک ــان می‌ده ــش نش ــن پژوه ــای ای یافته‌ه
ــفرنامۀ  ــژه س ــی به‌وی ــناد تاریخ ــل اس ــد. تحلی ــه می‌کن ــهری ارائ ــگ ش ــر برندین ــای معاص روایت‌ه
سدیدالســلطنه آشــکار می‌ســازد کــه تــالاب و جنگل‌هــای حــرا در گذشــته نه‌تنهــا نقــش هویت‌بخــش 
یــا بنیان‌گــذار بــرای شــهر نداشــتند، بلکــه به‌عنــوان مانعــی بــرای اســتقرار و توســعه عمــل می‌کردنــد. 
ــان  ــاری، نش ــادلات تج ــواری در مب ــاد دش ــه و ایج ــن علوف ــه تأمی ــا ب ــای آن‌ه ــودن کارکرده محدودب
ــده  ــی و غیرتعیین‌کنن ــه‌ای فرع ــر در مرتب ــدر خمی ــته بن ــالاب در ســنت زیســتۀ گذش ــه ت ــد ک می‌ده

قــرار داشــته اســت.
ــط  ــای محی ــور آگاهی‌ه ــه ظه ــته ب ــر و وابس ــده‌ای متأخ ــر، پدی ــالاب در دورۀ معاص ــن ت ــت‌ یافت اهمی
ــه  ــی حفاظــت از زیســت‌کره اســت. ب ــان جهان ــو، توســعۀ گردشــگری و گفتم ــای ن زیســتی، فناوری‌ه
ــوان تــالاب را در زمــرۀ علــل هستی‌شناســانه شــکل‌گیری شــهر قــرار داد؛ امــا در  همیــن دلیــل، نمی‌ت
دورۀ کنونــی، آنچــه رخ داده اســت »بازتعریــف« تــالاب در چارچــوب ارزش‌هــای جدیــد و تبدیــل آن بــه 

یــک مزیــت نســبی و ابــزار بالقــوه برندینــگ شــهری اســت.
ایــن دقیقــاً همــان نقطــه‌ای اســت کــه »برســاخت‌های ســوداگرانه« وارد عمــل می‌شــوند: برجسته‌ســازی 
ــی،  ــت تاریخــی و تکوین ــه در واقعی ــی شــهر، درحالی‌ک ــی هویت ــوان عنصــر اصل ــالاب به‌عن گزینشــی ت
هویــت بنــدر خمیــر بــر ســه‌گانۀ کــوه، دشــت و دریــا اســتوار بــوده و هســتی شــهر بــه ایــن ســه مؤلفــه 

وابســته اســت.
ــا رشــد آگاهی‌هــای  ــی نیــز نشــان می‌دهــد کــه ب بررســی ادراکات معاصــر ســاکنان و داده‌هــای میدان
زیســت‌محیطی، منظــر دریاپایــه در ذهنیــت مــردم اهمیــت بیشــتری نســبت بــه کــوه و دشــت یافتــه 
ــر در هستی‌شناســی شــهر  ــۀ دیگ ــای حــذف نقــش دو مؤلف ــه معن ــی، ب ــر ادراک ــن تغیی ــا ای اســت؛ ام
ــه  ــد ب ــگ، می‌توان ــای برندین ــب پروژه‌ه ــژه در قال ــالاب، به‌وی ــر ت ــدی ب ــز تک‌بع ــه تمرک نیســت. هرگون
ــی  ــروز ناپایداری‌هــای اجتماعــی، اکولوژیــک و فضای اختــال در تعــادل ســه‌گانه منظــر و در نتیجــه، ب

منجــر شــود.
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ــم  ــکان فه ــان، ام ــول زم ــط در ط ــان و محی ــد انس ــانه‌های پیون ــۀ نش ــهری، به‌منزل ــر ش ــر منظ عناص
لایه‌هــای عمیــق هویتــی و تکوینــی شــهر را فراهــم می‌کننــد. خوانــش ایــن نشــانه‌ها در بنــدر خمیــر 
ــک  ــه ی ــه شــهر به‌مثاب ــق می‌شــود ک ــی محق ــا زمان ــدار و هویت‌بخــش تنه ــه توســعۀ پای نشــان داد ک
کل ــــ شــامل کــوه، دشــت و دریــا ــــ دیــده شــود و نــه از دریچــۀ یــک عنصــر منفــرد کــه در عصــر 

ــد به‌صــورت ســوداگرانه برجســته شــده اســت. جدی

راهبردهای پیشنهادی پژوهش
راهبردهای این مطالعه در دو سطح اصلی تنظیم شده‌اند:

راهبردهای توسعه‌گراراهبردهای حفاظتی

بازتولید و تقویت لایه‌های معنایی شهر برای تداوم هویت 
اصیل آن

شناخت و ارتقای کلیت شهر بر اساس روابط ساختاری سه‌گانۀ 
کوه، دشت و دریا

تعیین حریم، حفاظت و احیای منظر بافت تاریخی، 
محوطه‌ها و بناهای ارزشمند

تقویت نقش کوه و دشت در کنار دریا برای جلوگیری از 
سوگیری‌های تک‌محورانه

جلوگیری از تبدیل‌کردن تاریخ به ابزار تزئینی در برندینگ 
شهری

سازماندهی فضاهای شهری برای حضور و تعامل اجتماعی 
گروه‌های مختلف

تنوع‌بخشی فعالیت‌ها با توجه به نیازهای اجتماعی – اقتصادی شهروندان

افزایش سبزینگی و طراوت متناسب با اقلیم، در راستای بهبود 
کیفیت   محیطی

ــد در  ــر فهــم کل‌نگــر از منظــر بنــدر خمیــر اســتوارند، می‌توان کاربســت ایــن راهبردهــا کــه همگــی ب
ــری  ــد؛ منظ ــهر باش ــد در ش ــه و هویت‌من ــدار، چندلای ــری پای ــکل‌گیری منظ ــای ش ــه آینده‌مبن دو ده
ــر مبنــای  ــر اســاس برســاخت‌های ســوداگرانه و تک‌بعــدی، بلکــه ب ــه ب کــه در آن برندینــگ شــهری ن

واقعیــت وجــودی شــهر و تعــادل تاریخــی ســه‌گانۀ کــوه، دشــت و دریــا شــکل گیــرد.
نهایتــاً هرگونــه تــاش بــرای هویت‌ســازی یــا برندینــگ شــهری در بنــدر خمیــر تنهــا زمانــی می‌توانــد 
معتبــر، پایــدار و پذیرفتنــی باشــد کــه بــر فهــم عمومــی و تجربــۀ زیســتۀ مــردم از شــهر اســتوار باشــد. 
ــدۀ  ــد بازتاب‌دهن ــه بای ــد؛ بلک ــت باش ــوب مدیری ــا مطل ــده ی ــی، ساخته‌ش ــری آرمان ــد تصوی ــد نبای برن

همــان شــهری باشــد کــه در ذهــن، حافظــه و زندگــی روزمــرۀ ســاکنان وجــود دارد.
بنابرایــن، برنــد خمیــر نــه بایــد »آینــده‌ای مطلــوب« را بــر شــهر تحمیــل کنــد و نــه رویــای برنامه‌ریــزان 
را جایگزیــن واقعیــت کنــد؛ بلکــه بایــد مؤیــد »خمیــری باشــد کــه هســت« - خمیــری کــه ریشــه در 
ســه‌گانۀ کــوه، دشــت و دریــا دارد؛ خمیــری کــه معنــا و ارزشــش را نــه از تبلیــغ، کــه از زیســت بومــی، 
ــرای  ــزاری ب ــه اب ــه آن را ب ــگ، ن ــن فهمــی از برندین ــرد. چنی ــی خــود می‌گی تاریخــی و فرهنگــی واقع
ســوداگری تبدیــل می‌کنــد و نــه منظــر شــهر را بــه کالایــی بــرای عرضــه تنــزل می‌دهــد؛ بلکــه برنــد را 
بــه زبانــی تبدیــل می‌کنــد کــه می‌توانــد حقیقــت شــهر را روایــت کنــد، بــدون آنکــه آن را دگرگــون یــا 
تحریــف کنــد. تنهــا در ایــن صــورت اســت کــه برنــد بنــدر خمیــر می‌توانــد بــرای مردمــش قابل‌قبــول، 

بــرای آینــده‌اش پایــدار، و بــرای توســعه‌اش کارآمــد باشــد
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